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* Richtlinie zur Forderung von Wertschopfungsketten
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Vorgabe der Bundesregierung: ,,30 fir 30 ﬂ% I fBuPrnEri%"ﬁﬁﬂ_'ﬁ;E””m
=230 % 6kologischer Landbau bis 2030 und Landwirtschaft

Darin enthaltene MalRlnahmen sind u.a. diverse FordermalRhahmen:
* RiBe = Forderung zur Beratung

e RiWert = Forderung von Wertschopfungsketten
* RiZert = Forderung der Zertifizierung

+ Ministerratsbeschluss (Land) vom 13. Januar 2020:
oftmals iibersetzt in 25 % Bio-Regio-Einsatz
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Auf den ersten Blick sehr gut!

* Wir haben in Bayern mit dem Bayerischen Biosiegel , zertifizierte Regionalitat” ( + Bio)!
komplette Wertschopfungskette findet in Bayern statt

 Ministerratsbeschluss vom 13. Januar 2020

e Stadt Munchen geht voran:

- Vergabesystem fiir Betreiber von Festzelten und Wirtsbuden auf stadtischem Gelande
belohnt den Einsatz von regionalen Bio-Produkten

- Zusammenarbeit mit RiWert-Stelle Johanna Zierl, sog. ,Mehr Bio auf der Wiesn!
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Was sind die drei wichtigsten Schritte o EPOS
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in der Umsetzung? |

1. Markte schaffen / Kunden finden

Erst mit der Nachfrage nach regionalen Bio-Produkten sehen sich Lieferanten/Produzenten
auch in der Lage, sich zertifizieren zu lassen (und lhre Warenstrome eben auf regionalere
Ebene zu verankern).

2. Lieferanten finden, die die generierten Wiinsche des Markts umsetzen
konnen

Wiinsche des Markts / der Kundschaft auf Erzeuger umwalzen und hier gleichzeitig
Bedurfnisse moglicher weiterer Kunden bedenken (Artikelgroen? VPE? Saisonware? ...)

3. Das eigene Haus / den eigenen Einkauf davon liberzeugen, die Listung und

Vermarktung des neuen Produkts zu gehen
1. & 2. & 3. spielen gleichzeitig im Ping Pong!
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Ohne Rangfolge!

* Grundlage allens: Markte & Kunden finden (genau deswegen sitze ich im Vertrieb!)
= Marktdurchdringung

« Uberzeugungsleistung
* am Kunden, dass Mehrkosten und Mehr-Aufwand getragen wird
—> Regionalitat bedeutet Stand heute leider immer noch oft hohere Kosten

* Gefundene Markte mit Ping Pong in Einklang bringen
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Best-Practice
Oberland Bioweiderind
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Bio-Milchviehbauern sorgen flir sauberes Trinkwasser Munchens
+

Genossenschaftliche organisierte Bio-Milchviehbauern wollen erzeugtes Fleisch wertig vermarkten

— Oberland Bioweiderind GmbH wird gegriindet

EPOS Bio Partner steigt mit in die GmbH, u.a. um OBW geschaftsfahig zu bekommen, weil:

e Direktvermarktung genligt nicht

e Zugang zu bestimmten Markten nur durch TF[ ﬁ[‘ \ | ANDWIRTE
(Fach-)GroRBhandel (Stichwort Systemcaterings!) -
METZGER
* Wertschatzungskette legitimiert den Zugang zu stadtischen Kantinen m

* BBS-Zertifizierung legitimiert zu staatlichen Kantinen @@
VERBRAUCHER &

WERTSCHATZER

RESTAURANTS
& KANTINEN
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Warum das Ganze? BIOPARTNER

Bio-regionale Wertschdpfungsketten entwickeln & aufbauen bedeutet:

Starkung regionaler Strukturen der (6kologischen) Landwirtschaft
+

Starkung des regionalen Mittelstandes



EPOS
Regenbogen Arbeit BIOPARTNER

geneineitrige GmbM

Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit

Bei Fragen kommen Sie bitte einfach auf mich zu!

xaver.amler@bio-partner.de

+49 170 30 39 085




